                                                              Бриф 



на разработку корпоративного сайта



компании «______________________»




Этот бриф поможет нам подготовиться к работе, чтобы сделать её для вас наилучшим образом.От того насколько четко и исчерпывающе вы ответите на вопросы зависит, как 
быстро мы с вами начнем говорить на одном языке, чтобы решить поставленные 
задачи максимально быстро и эффективно.

Мы гарантируем вам полную конфиденциальность представленной нам информации.


Бриф не является техническим заданием и лишь помогает нам понять, каким вы 
видите ваш будущий корпоративный веб-сайт.​


Если какие-либо из вопросов анкеты покажутся вам сложными, пожалуйста, 
обратитесь к нам за разъяснениями. Если у вас есть собственный бриф – предоставьте его вместо данного, недостающую информацию мы уточним при встрече.





1. ЧТО ?


1.1 Что представляет собой продукт?  Основные направления деятельности компании ?

1.2 Суть бренда (основная идея (миссия) продукта)?

1.3 Ценовая и статусная характеристики вашего продукта.

1.4 Уникальное торговое предложение (УТП) продукта? Почему именно ваш продукт (относительно конкурирующих) захочет купить потребитель? Каковы отличия Вашего продукта от конкурентов ?

2. КТО ?


2.1.  Год основания компании (выхода на рынок).


2.2. Фактический и юридический адрес компании


2.3. Контактное лицо

ФИО,  должность,  контактный телефон,  e-mail


3. ДЛЯ КОГО ?

3.1.  Какие группы потребителей будут пользоваться вашим продуктом чаще всего? На кого он рассчитан? Опишите их по следующим параметрам или в свободной форме :

Важно! Избегайте шаблонных и поэтому бесполезных описаний! Опишите вашего 
потребителя как живого человека, чтобы по вашему рассказу можно было отчетливо представить конкретного человека и его действия.

- демография: пол, возраст, семейное положение, вероисповедание, национальность, прочее

- социография: социальный статус, образование, род занятий, ежемесячный доход, прочее


- поведение: авторитеты клиента, степень осведомленности о продукте, степень 
заинтересованности в продукте, степень приверженности данному продукту, интенсивность потребления, стереотипы восприятия/предрассудки

- соотношение мотиваций: рациональные/эмоциональные

4. ДЛЯ ЧЕГО ?

4.1 Какую бизнес-задачу должен решить сайт клиента ?

4.3 Каких действий аудитории мы хотим добиться ?

5. КОНКУРЕНТЫ

6.1 Опишите нескольких Ваших основных конкурентов по следующим параметрам:
- название
- сайт
- сильные стороны конкурента относительно вашего продукта/бренда
- слабые стороны конкурента относительно вашего продукта/бренда
- как долго конкурент находится на рынке
- доля в % потребления продукта конкурента относительно всего объема рынка

7. ГДЕ ?

7.1 Масштаб интересов:
[ ] Международный
[ ] Федеральный
[ ] Региональный
[ ] Местный

8. ДИЗАЙН.

8.1. Наличие фирменного стиля? Есть ли у Вашей компании утвержденный фирменный стиль, brand-book ?

8.2 В какой мере необходимо его придерживаться ? Можно ли от него отступать ?
 
8.3 По каким критериям будет оцениваться эффективность разработки?

9. СТРУКТУРА САЙТА

9.1. Основные разделы сайта? Пример: новостная лента, фотогалерея, статьи, каталог продукции, прайс-листы, вакансии, поиск по сайту, контакты и т.п.


9.2. Что должна включать в себя главная страница сайта? Например: ленту новостей, вступительный текст (информацию о компании), промо товаров/услуг и т.п.

9.3 Нужно ли предусматривать места для баннерной рекламы и рекламных 
блоков?

9.4. Есть ли у Вас доменное имя для сайта ? 

9.5. Кто будет писать тексты для сайта (заказчик или разработчик) ? 

9.6. Кто будет готовить изображения для материалов сайта? 


9.7. Кто будет готовить прайс-листы?

9.8. Планируемая частота обновления сайта? Ежедневно / еженедельно / ежемесячно / никогда


9.9. Дальнейшая поддержка сайта?  Самостоятельно / разработчиком.


9.10. Языковые версии (только на русском / на английском / на немецком и т.д..)

9.11. Приведите примеры сайтов других брендов, которые вы считаете удачными
с точки зрения создания желаемого образа бренда и объясните почему?

9.12. Приведите примеры сайтов других брендов, которые вы считаете НЕудачными
с точки зрения создания желаемого образа бренда и объясните почему?

9.13. Необходимо ли разрабатывать версию сайта для мобильных устройств ?

10. КОГДА.


10.1. Сроки реализации проекта.


10.2. Дата заполнения брифа



